DUS AD WALK - AGB

Gegenstand:

1. Fiir Vertrage iiber die Schaltung vonWerbung
auf DUS AD WALK gelten ausschliefilich die
nachfolgend aufgefiihrten allgemeinen
Geschaftsbe-

dingungen. Abweichende Bedingungen des
Kunden, die von der Flughafen Diisseldorf GmbH
(FDG) nicht ausdriicklich anerkannt werden, sind
unverbindlich, auch wenn sie im Auftragsschreiben
des Kunden genannt sind.

Preise, Zahlungsbedingungen, Rechnungsstellung:
1. Mageblich sind die im Vertrag genannten
Preise zuziiglich der bei Rechnungsstellung
geltenden USt.

2. Die vereinbarte Vergiitung wird nach Ablauf der
Werbemafinahme in voller Héhe in Rechnung
gestellt und ist innerhalb der in der Rechnung
gesetzten Frist vom Kunden zu bezahlen.

3. Fiir die Rechtzeitigkeit der Zahlung ist der Tag
des Geldeingangs entscheidend. Gerat der Kunde
mit der Zahlung in Verzug, sind ab dem Eintritt des
Zahlungsverzugs Verzugszinsen in Hohe von 8%
tiber dem jeweiligen Basiszinssatz der
Europdischen Zentralbank zu bezahlen. Dariiber
hinaus ist die FDG berechtigt iiber die Werbezeiten
anderweitig zu verfiigen.

4. Eine Aufrechnung oder Zuriickbehaltung der
Miete ist nur zuléssig, wenn die Gegenforderung
von der FDG anerkannt oder rechtskraftig
festgestellt und mindestens einen Monat vor
Falligkeit schriftlich angekiindigt worden ist.

5. Die Miete ist auch von nicht in der
Bundesrepublik Deutschland ansédssigen Kunden
zuziiglich der deutschen Umsatzsteuer zu
entrichten, da auf den Ort der Leistungserbringung
abzustellen und diese somit nach deutschem
Steuerrecht umsatzsteuerpflichtig ist.

Werbematerialeingang/-qualitét:

1. Fiir den rechtzeitigen

Eingang einwandfreien Werbematerials ist der
Kunde verantwortlich. Die Werbevorlagen haben
bei allen Auftragen spétestens 7 Tage vor dem
ersten Schalttermin beim Produzenten
(INFOSCREEN GmbH) einzugehen, sofern nichts
anderes vereinbart wurde. Uber erkennbar
ungeeignete oder beschédigte Vorlagen wird
INFOSCREEN den Kunden unverziiglich
unterrichten.

2. Fiir den vereinbarten Zeitraum sind die
Werbezeiten fiir den Kunden fest reserviert.
Werden Werbeunterlagen nicht oder nicht
rechtzeitig angeliefert oder liegt zum
Abgabezeitpunkt nur ungeeignetes Material bei
INFOSCREEN vor, wird die FDG von ihrer
Leistungsverpflichtung freigestellt. Der Kunde
bleibt jedoch zur Zahlung des vereinbarten
Entgeltes verpflichtet. Die FDG wird sich die durch
den Wegfall ihrer Leistungspflicht entstehenden
und erzielbaren Vorteile anrechnen lassen. Kann
die Werbemafinahme vor Ablauf des vereinbarten
Werbezeitraums noch in Teilen durchgefiihrt
werden, wird die FDG fiir die verbleibende Zeit die
Schaltung vornehmen.

Stornierung:

1. Der Kunde kann durch schriftliche Erklarung bis
maximal sechs Wochen(Eingang bei der FDG) vor
dem vereinbarten

Vertragsbeginn kostenfrei von dem Vertrag
zuriicktreten. Bei kurzfristigeren
Auftragsstornierungen werden folgende Kosten
(bezogen auf die Gesamtmiete) berechnet:

Unter sechs Wochen vor Vertragsbeginn = 25%
Unter drei Wochen vor Vertragsheginn = 50 %
Unter einer Woche vor Vertragsbeginn = 80 %

Urheberrecht:

1. Die im Auftrag des Kunden fiir einen werblichen
Auftritt auf DUS AD WALK

durch INFOSCREEN entwickelte Werbeidee sowie
die computergrafische Umsetzung einer Werbeidee
sind geschiitzte Werke nach dem
Urheberrechtsgesetz. Der Kunde hat das Recht,
gegen Zahlung einer Nutzungsgebiihr diese Werke
auch fiir den werblichen Auftritt in einem anderen
Medium zu nutzen.

Die FDG und INFOSCREEN sind berechtigt, zu
Publikationszwecken, insbesondere zum Zwecke
der Werbung, des Marketings, der
Unternehmenskommunikation und der
Imagebildung, Fotos, Ausschnitte und kiinstlerisch
verfremdete Motive der Werbeschaltungen zu
nutzen.

Werbeinhalte:

1. Jegliche Art von Werbung, die im Widerspruch
zu geltenden Gesetzen oder 6ffentlich-
rechtlichen Bestimmungen steht oder die sich
unmittelbar gegen die Grundsétze und Ziele des
Flugverkehrs sowie der FDG richtet, ist nicht
gestattet. Ebenso ist Werbung, die sich direkt
gegen den OPNV richtet, nicht gestattet, da
INFOSCREEN in diesem Bereich viele
Bildflachen betreibt. Fiir nicht vom Flugsteig A
abfliegende Airlines sowie fiir andere Flughafen
darf nur mit vorheriger Zustimmung der FDG
Werbung gezeigt werden.

2. Bestehen zu Beginn

oder entstehen im Laufe einer Schaltung wegen
des Inhalts, der Herkunft oder der Form der
Werbung begriindete rechtliche oder sittliche
Bedenken gegen diese Werbung oder erweist sich
die Werbung als unvereinbar mit der vorstehenden
Regelung in Satz 1, ist die FDG berechtigt, die
Schaltung unverziiglich zu beenden und den
bestehenden Vertrag iiber die Werbeschaltung mit
Wirkung zum Zeitpunkt der Beendigung der
Schaltung zu kiindigen. Unabhangig von diesem
Recht der FDG tragt der Kunde allein die
Verantwortung fiir die rechtliche Zuldssigkeit
seiner Werbemafinahme und stellt die FDG
ausdriicklich von allen sich aus den Inhalten der
Werbemafinahme ergebenden Anspriichen Dritter
frei, inshesondere von solchen aus Urheber- oder
Wetthewerbsverletzungen.

Konkurrenz:
1. Ein Konkurrenzausschluss von Mitbewerbern
kann nicht gewéhrt werden.

Laufzeit, Platzierung, Standorte:

1. Die Werbemafinahmen der Kunden erfolgen
gemaf der vereinbarten Schaltzeit innerhalb des
DUS AD WALK Tagesturnus. Ein Anspruch auf eine
bestimmte Reihenfolge oder auf eine konkrete
tageszeitliche Platzierung besteht nicht.

Gewahrleistungen:

1. Die FDG gewahrleistet die vertragsgemafe
Durchfiihrung der Werbemanahmen. Fiir den Fall
einer mangelhaften Schaltung, die die FDG zu
vertreten hat und die den Wert oder die
Tauglichkeit der Werbemafinahme aufhebt oder
nicht unerheblich mindert, ist der Kunde zunachst
berechtigt, eine ersatzweise Schaltung zu
verlangen, sofern der mit der Werbung verfolgte
Zweck noch erreichbar ist. Ist auch die
Ersatzvornahme mit wesentlichen Mangeln
behaftet bzw. der verfolgte Zweck nicht mehr
erreichbar, kann der Kunde den verein-

barten Preis mindern oder die Riickgdngigmachung
des Vertrages fordern. Offensichtliche

Mangel hat der Kunde schriftlich innerhalb einer
Ausschlussfrist von 3 Wochen zu riigen.

Haftung, Verzug, Unmaglichkeit:

1. Die FDG haftet nicht fiir die wettbewerbs- oder
warenzeichenrechtliche Zuldssigkeit oder
Eintragungsfahigkeit der Werbemittel.

2. Die FDG haftet in voller Schadenshdhe nur bei
eigener grobfahrlassiger oder vorsatzlicher
Vertragsverletzung durch leitende Angestellte oder
Erfiillungsgehilfen oder bei Verletzungen an Leben,
Korper oder Gesundheit. Dariiber hinaus haftet die
FDG bei jeder schuldhaften Verletzung
wesentlicher Vertragspflichten, wobei jedoch die
Hohe auf den Ersatz des typischen vorhersehbaren
Schadens begrenzt ist. Die Begrenzung auf den
Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens gilt
bei leichter Fahrlassigkeit gleichfalls fiir
Schadensanspriiche des Kunden, die auf einem von
der FDG zu vertretenden Leistungsverzug oder
einer von der FDG zu vertretenden Unmaoglichkeit
der Leistung beruhen.

Riickgabe des Werbematerials:

1. INFOSCREEN verwahrt das Werbematerial des
Kunden bis zur Beendigung der Werbemafinahme.
Hat der Kunde bis zu diesem Zeitpunkt nicht
schriftlich die Riickgabe gefordert, ist INFOSCREEN
zur Vernichtung der Unterlagen berechtigt.

Hohere Gewalt, Streik:

1. Bei Leistungsstorungen durch hohere Gewalt
oder Streik wird die FDG von ihrer
Leistungsverpflichtung frei, soweit die Leistung
unmdglich wird. Im anderweitigen Fall verlédngert
sich die Leistungszeit in angemessenem Umfang.
Der Kunde kann hieraus keine
Schadensersatzanspriiche herleiten. Auf die hier
genannten Umstande kann sich die FDG nur
berufen, wenn der Kunde unverziiglich
benachrichtigt worden ist. Unterlasst die FDG dies,
treten die die FDG begiinstigenden Rechtsfolgen
nicht ein. Soweit die FDG von der Leistungspflicht
frei wird, hat sie eventuell fiir die nicht mehr
durchzufiihrenden Leistungen bereits geleistete
Zahlungen des Kunden unverziiglich zu erstatten.

Sonstiges:

1. Werbeagenturen/-mittler sind verpflichtet, sich
inihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen
mit den Werbungtreibenden beziiglich der
Berechnung der durch die FDG/INFOSCREEN
erbrachten Leistungen an die Preisliste der FDG
oder den mit der FDG individuell vereinbarten
Preis zu halten und gleichzeitig ein Eintrittsrecht
fiir die FDG gem. nachfolgender Regelung zu
vereinbaren. Die entsprechenden Konditionen mit
den Werbungstreiben sind der FDG auf
Aufforderung offenzulegen.

2. Bei Uberschreitung der FDG-Preise durch die
Werbeagentur/-mittler ist die FDG berechtigt, vom
Vertrag zuriick- und in den Vertrag zwischen
Werbeagenturen/-mittler und Werbungtreibenden
zu dem Ausgangspreis direkt einzutreten. Dariiber
hinaus wird fiir diesen Fall als Vertragsstrafe die
Herausgabe des Betrages fllig, der in dem Vertrag
mit dem Werbungtreibenden iiber den mit der FDG
vereinbarten Listen- bzw. Individualpreis hinaus
zugrunde gelegt wurde.

Schlussbestimmungen:

1. Nebenabreden des Vertrages bediirfen der
Schriftform. Das gleiche gilt fiir nachtragliche
Anderungen oder Erganzungen, die nicht von
gesetzlichen Vertretern oder fiir den
Vertragspartner vertretungsberechtigten Personen
getroffen werden.

2. Sollten einzelne Bestimmungen des Vertrages
unwirksam sein oder werden, so beriihrt dies die
Giiltigkeit der tibrigen Bestimmungen nicht.
Anstelle der unwirksamen Bestimmungen gilt
diejenige Regelung als vereinbart, die dem mit der
unwirksamen Bestimmung angestrebten
wirtschaftlichen Zweck am nachsten kommt.

3. Die Vereinbarung unterliegt dem Recht der
Bundesrepublik Deutschland. Erfiillungsort und
Gerichtsstand bei allen sich aus und im
Zusammenhang mit dem Vertrag ergebenden
Streitigkeiten ist, soweit gesetzlich zulassig,
Diisseldorf.



